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บทคัดย่อ

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเย็บผ้าและศิลปะประดิษฐ์จากผ้า ต�ำบลเขาแก้วศรีสมบูรณ์ อ�ำเภอทุ่งเสลี่ยม จังหวัด

สุโขทัย เป็นการรวมกลุ่มสตรทีี่มคีวามช�ำนาญด้านการตัดเย็บและจ�ำหน่ายสนิค้าประเภทกระเป๋าสตร ีถุงผ้า และ

กระเป๋าสตางค์ ที่ประดิษฐ์จากผ้าใยสังเคราะห์ จ�ำหน่ายลูกค้าในชุมชนและลูกค้าที่มีการส่ังจองจากต่างถิ่น ซึ่ง

สนิค้าในปัจจบุนัไม่เป็นทีด่งึดดูความสนใจของลกูค้ากลุม่ใหม่ งานวจิยันี้มวีตัถปุระสงค์เพือ่พฒันาผลติภณัฑ์สนิค้า

ที่ระลึกจากผ้าทอพื้นเมืองสุโขทัยที่มีเอกลักษณ์ โดยใช้กระบวนการดังนี้ 1) วิเคราะห์ความต้องการของสมาชิก

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเย็บผ้าและศิลปะประดิษฐ์ 2) ก�ำหนดแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ 3) จัดท�ำต้นแบบ

ผลติภัณฑ์ 4) อบรมให้ความรู้และทักษะด้านการพัฒนาผลติภัณฑ์และฝึกปฏบิัตกิารจัดท�ำต้นแบบผลติภัณฑ์ 5) 

พัฒนาคุณภาพสนิค้ามาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน โดยให้ชุมชนมสี่วนร่วมในการออกแบบและพัฒนา ได้รับความรู้

และมทีกัษะในการพฒันาผลติภณัฑ์ ผลจากการด�ำเนนิการส่งผลให้มต้ีนแบบสนิค้าทีร่ะลกึรูปแบบใหม่ ได้แก่ ตุก๊ตา 

หมอนองิ และของใช้ส�ำนกังาน จากการน�ำผ้าทอพื้นเมอืงสุโขทยัมาพัฒนาเป็นสนิค้าท�ำให้สามารถจ�ำหน่ายในราคา

สูงกว่าราคาเดมิร้อยละ 60 มรีายได้ต่อเดอืนประมาณ 20,000 บาท และมผีลติภัณฑ์หมอนองิอยู่ในกระบวนการ

ขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภทกลุ่มหมอนอิงจากวัสดุผ้าทอมือ ภายใต้ตราสัญลักษณ์สินค้า       

Handmade Panson กลุม่เยบ็ผ้าและศลิปะประดษิฐ์ และมช่ีองทางการจดัจ�ำหน่าย ณ กลุม่เยบ็ผ้าและศลิปะประดษิฐ์ 

มูลนธิโิรงพยาบาลบ�ำรุงราษฎร์ งานแสดงสนิค้าภาครัฐและเอกชน และสื่อสังคมออนไลน์

ค�ำส�ำคัญ: จังหวัดสุโขทัย ผลติภัณฑ์ชุมชน สนิค้าที่ระลกึ ผ้าทอพื้นเมอืง กลุ่มวสิาหกจิชุมชน  
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Abstract

Khao Kaew Srisomboon Local Sewing and Craft Community Enterprise in Thung Saliam district, Sukhothai 

province has been made up of a group of skilled women in sewing and local fabric arts residing in the subdistrict 

of Thung Saliam, Sukhothai province. The group produced products in the form of women’s fabric bags and 

wallets made from cotton blended with synthetic fibers and sold them to local customers in the community or 

customers who ordered from abroad. Currently, it has been found that the products cannot attract new customers; 

therefore, the research objective was to create distinctive souvenirs out of Sukhothai woven fabrics by using    

the cultural community woven fabrics to create new product styles with quality improvement. The processes            

included 1) the situational analysis of the group members of the sewing and craft community enterprise, 2) the 

construction of guidelines for product design, 3) product design and product prototyping, 4) product development 

skills training and product prototyping practice, and 5) establishment of product quality standards to achieve the 

Community Product Standard Certification. The community itself was also involved in the product design and 

development process so that the community members obtain knowledge and skills. Three new types of souvenirs 

were developed including rag dolls, pillows, and office supplies. It has been found that new woven fabric products 

could be sold at 60% higher than the original, generating a monthly income of about 20,000 baht. The products 

have also proceeded to attain the community product standard certification under the type of hand-woven-

material cushion group called “Handmade Panson” brand. Finally, their distribution channels for the community 

and interested parties are located at Khao Kaew Si Somboon subdistrict, Thung Saliam district, Sukhothai      

province, Bumrungrad hospital foundation, public and private trade fairs, and on different social media. 
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สถานการณ์ที่เป็นอยู่เดมิ  

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ถือเป็นเครื่องมือที่มีความจ�ำเป็น

อย่างยิ่งและเป็นกลยุทธ์ที่ก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ในเชงิพาณชิย์ ดัง

นั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงเป็นสิ่งส�ำคัญในการปรับปรุงหรือ

เปลี่ยนแปลงให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็น

ชาวไทยหรอืชาวต่างประเทศต่างให้ความสนใจกบัการจบัจ่ายซื้อ

สินค้าที่ระลึกเพื่อเป็นสินค้าที่บอกเรื่องราวความทรงจ�ำในการ

เดนิทางท่องเทีย่ว อาจเป็นได้ทัง้สนิค้าทีม่รีาคาแพงหรอืราคาถกู

แตกต่างกันออกไป การท�ำธุรกิจสินค้าที่ระลึกไม่ว่าจะเป็นกลุ่ม

แม่บ้าน กลุ่มวสิาหกจิชุมชน หรอืชุมชนที่จ�ำหน่าย มักเป็นธุรกจิ

รูปแบบขนาดกลาง ขนาดย่อมและเป็นธุรกิจภายในครอบครัว 

สถานทีด่�ำเนนิการหรอืจ�ำหน่ายสนิค้ามตีัง้แต่ระดบัท้องถิน่ชมุชน

หมู่บ้านและตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ แต่หากได้รับการพัฒนา

รูปแบบสินค้าและมีการวางแผนอย่างรอบคอบชัดเจนย่อมสร้าง

ความสนใจในการซื้อขายได้ไม่น้อย ดังนัน้ธุรกจิสนิค้าทีร่ะลกึ นบั

เป็นธุรกิจที่จะสามารถท�ำรายได้ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ขาย

สนิค้าที่ระลกึและควรส่งเสรมิให้ได้รับการพัฒนา

ชุมชนต�ำบลเขาแก้วศรีสมบูรณ์ อ�ำเภอทุ่งเสลี่ยม จังหวัด

สุโขทัย อาชพีหลักท�ำนา รับจ้าง เลี้ยงสัตว์ อาชพีรอง คอื การทอ

ผ้า ต�ำบลเขาแก้วศรสีมบูรณ์ เดมิเป็นหมู่บ้านหนึ่งของต�ำบลไทย

ชนะศึก ต่อมาเมื่อมีประชากรเพิ่มมากขึ้น ซึ่งส่วนหนึ่งอพยพมา

จากอ�ำเภอเถนิ จงัหวดัล�ำปาง จงึได้แยกออกมาเป็นต�ำบลเขาแก้ว

ศรสีมบูรณ์ เมื่อปี พ.ศ. 2529 วัฒนธรรมประเพณจีงึเป็นรูปแบบ

ผสมผสานของคนภาคเหนือ ต�ำบลเขาแก้วศรีสมบูรณ์อยู่ในเขต

การปกครองของอ�ำเภอทุ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย ประกอบด้วย 

8 หมู่บ้าน และหมู่บ้านที่ทอผ้าพื้นเมอืงม ี4 หมู่บ้าน ได้แก่ บ้าน

หาดเสี้ยว บ้านหาดสงู บ้านใหม่ และบ้านแม่ราก ซึง่มชีือ่เสยีงและ

เป็นทีรู้่จกัในการผลติผ้าทอหาดเสี้ยว โดยผ้าทอหาดเสี้ยวมกีลิน่อาย 

อารยธรรมล้านนาและเป็นผ้าซิ่นต่อกันสามชิ้น มลีายขวาง ผลติ

จากฝ้ายและไหม ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นฝ้าย หากเป็นฝ้ายผสมไหม

จะมรีาคาสงูขึ้น มลีวดลายหลกัถงึ 9 ลาย (ภาพที ่1) ได้แก่ 1) ลาย

เครอืน้อย 2) ลายเครอืกลาง 3) ลายเครอืใหญ่ 4) ลายสบิสอง

หน่วยตดั 5) ลายน�ำ้อ่าง 6) ลายสองท้อง 7) ลายสีข่อ 8) ลาย  

แปดขอ 9) ลายมนสบิหก และยงัมลีายประกอบ เชน่ ลายยกดอก

ลายมุก ลายขิด โดยกลุ่มผู้ผลิตผ้าทอได้ส่งผ้าไปจ�ำหน่ายที่ร้าน

ผ้าทอพื้นเมอืงในชุมชนบ้านหาดเสี้ยว 

งานหัตถกรรมประเภทสิ่งทอของบ้านหาดเสี้ยวที่โดดเด่น

คอื ผ้าทอตนีจกที่ส่วนใหญ่จําหน่ายเป็นผ้าผนื หรอืผ้าซิ่น ซึ่งเป็น

สนิค้าเชงิอนุรักษ์ประเภทเครื่องแต่งกาย และสนิค้าที่จ�ำหน่ายใน

ชุมชนจะน�ำมาจากจังหวัดใกล้เคียงในภาคเหนือ สินค้าประเภท

ผ้าทอทีจ่�ำหน่ายจะมรีาคาค่อนข้างสงู เนือ่งจากต้องใช้ทกัษะและ

เวลาในการผลติที่ยาวนาน และส่วนใหญ่น�ำไปใช้แต่งกายในงาน

บญุ งานมงคล และงานโอกาสพเิศษ ทาํให้มกีารใช้งานในวงจาํกดั

อยู่ในกลุ่มผู ้บริโภคอนุรักษ์นิยม ทั้งนี้หากมีการพัฒนาเป็น

ผลติภัณฑ์ที่ใช้งานได้หลากหลาย จะเป็นการขยายกลุ่มผู้บรโิภค

ได้ (Burapajattana, 2016)

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน เย็บผ้าและศิลปะประดิษฐ์จากผ้า 

ต�ำบลเขาแก้วศรีสมบูรณ์ อ�ำเภอทุ ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย           

จัดตัง้ขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2553 เป็นกลุ่มชุมชนหนึ่งในจังหวัดสุโขทัย 

ที่มกีารรวมตัวกันจัดท�ำสนิค้าที่ระลกึหลายชนดิ (ภาพที่ 2) เช่น 

กระเป๋าสตางค์ กระเป๋าใส่นามบัตร กระเป๋าสะพาย กระเป๋าถอื

จากผ้า พวงกุญแจจากผ้าใยสังเคราะห์ โดยสมาชกิในกลุ่มผลติ
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ภาพที่ 1  ผ้าทอหาดเสี้ยว ก) ลายสองท้อง ข) ลายเครอืกลาง ค) ลายยกดอกลายมุก และ ง) ผ้าฝ้ายทอมอืสตี่าง ๆ  

  ก   ข   ค   ง
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สินค้าจ�ำหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชมท้องถิ่น เป็นกลุ่ม

อาชพีที่ผลติสนิค้าเองเพื่อจัดจ�ำหน่าย แต่ยังขาดเอกลักษณ์หรอื

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ ขาดการพัฒนาเพื่อตอบโจทย์ความ

ต้องการและความสนใจกับนักท่องเที่ยวหรือผู้บริโภค จากการ

ส�ำรวจข้อมูลพบว่า กลุม่วสิาหกจิชมุชนมคีวามประสงค์ทีจ่ะขอรบั

ความรู้ในด้านการพัฒนาสินค้าเพื่อเชื่อมโยงความรู้จากภาค

วชิาการสูก่ารปฏบิตั ิเพือ่ให้กลุม่เกดิเป็นสงัคมแห่งการเรยีนรูแ้ละ

พัฒนา สามารถน�ำความรู้ไปใช้ในการแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นและ

สามารถสร้างจุดเด่นเพื่อเพิ่มยอดจ�ำหน่าย และยกระดับ

ผลติภัณฑ์ให้มมีาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน

กระบวนการทีใ่ช้ในการเปลีย่นแปลง
และการยอมรบัของชมุชนเป้าหมาย 

การด�ำเนินการในรูปแบบการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมี  

ส่วนร่วมโดยชุมชน ด้วยการศึกษาชุมชนจากการลงพื้นที่ เก็บ

ข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้างและวิเคราะห์

สภาพการณ์ชมุชน เพือ่เป็นแนวทางในการพฒันาสนิค้าทีเ่กดิจาก

การมสี่วนร่วมของชุมชนตามกระบวนการ ดังภาพที่ 3
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ภาพที่ 2  สนิค้าเดมิประดษิฐ์จากผ้าใยสังเคราะห์ ก) กระเป๋าเป้ซปิหน้าครึ่งวงกลม ข) กระเป๋าเป้ทรงสี่เหลี่ยมซปิตรง ค) กระเป๋า

 สะพายหูยาว ง) ถุงผ้าหูสัน้ตกแต่งลูกไม้ จ) ที่ครอบพวงกุญแจ ฉ) กระเป๋าสตางค์แบบเล็กและแบบ 3 ช่อง 1 ซปิ ช) พวงกุญแจ 

 ซ) กล่องทชิชู ฌ) กระเป๋าใส่นามบัตร  

  ก   ข   ค   ง

  จ   ช

  ซ

  ฉ

  ฌ
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ประเด็นส�ำคัญในการพัฒนาสินค้า คือ 1) สินค้าเดิมขาด

เอกลกัษณ์ต้องการสร้างจดุเด่นให้กบัผลติภณัฑ์ และ 2) กลุม่ผูผ้ลติ

มีทักษะฝีมือการตัดเย็บที่ประณีตควรส่งเสริมให้ได้รับการ         

ยกระดบัสนิค้าให้มมีาตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชน ดงันัน้การออกแบบ

ผังความคิดของกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อให้ชุมชนเกิด

การปรับเปลี่ยน ประกอบด้วย 4 ขัน้ตอน ดังนี้

ขั้นตอนที่ 1 วิเคราะห์ความต้องการของสมาชิกกลุ่ม

วสิาหกจิชุมชนเย็บผ้าและศลิปะประดษิฐ์ 

การศึกษาสภาพการณ์ของชุมชนเพื่อศึกษาลักษณะสังคม 

วัฒนธรรม และสภาพทั่วไปของชุมชน ด้วยหลักวเิคราะห์ SWOT 

เป็นการวิเคราะห์สภาพองค์กร หรือหน่วยงานในปัจจุบัน เพื่อ

ค้นหาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส หรอืสิ่งที่อาจเป็นปัญหาส�ำคัญใน

การด�ำเนนิงานสูส่ภาพทีต้่องการในอนาคต เพือ่เข้าใจสถานการณ์

และมองแนวทางในการวางแผนด�ำเนนิการถดัไป (Parinyasutinun, 

2016) การวิเคราะห์สภาพการณ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนด้วย  

การลงพื้นที่และการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยมีผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ

ประกอบไปด้วย ผู้ใหญ่บ้าน ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และ

สมาชกิกลุ่มวสิาหกจิชุมชน จ�ำนวน 5 คน และแบบสัมภาษณ์มี

โครงสร้าง ผลการวเิคราะห์ ดังนี้ 

- จดุแข็งของกลุม่วสิาหกจิชุมชน คอื 1) กลุม่วสิาหกจิชมุชน

มคีวามเชีย่วชาญเรือ่งงานตดัเยบ็ 2) มผ้ีาทอพื้นเมอืงทีม่ลีวดลาย

เป็นเอกลักษณ์เฉพาะและมีชื่อเสียง ได้แก่ ผ้าทอหาดเสี้ยว มี

ลวดลายถงึ 9 ลายหลกั ได้แก่ ลายเครอืน้อย ลายเครอืกลาง ลาย

เครอืใหญ่ ลายสบิสองหน่วยตัด ลายน�ำ้อ่าง ลายสองท้อง ลาย 

สี่ขอ ลายแปดขอ และลายมนสบิหก 

- จุดอ่อนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน คือ สินค้าที่ผลิตและ

จ�ำหน่าย ไม่ดึงดูดความสนใจของลูกค้าที่ต้องการความเป็น

เอกลักษณ์ ไม่มีค�ำชี้แนะในการออกแบบผลิตภัณฑ์ประเภทใหม่ 

เพื่อขยายกลุ่มลูกค้าให้หลากหลาย

- โอกาสของกลุ่มวสิาหกจิชุมชน คอื กลุ่มวสิาหกจิเป็นที่

รูจ้กัของส่วนราชการหน่วยงาน มูลนธิ ิเทศบาล และยงัเป็นทีรู่จั้ก

ของส่วนราชการนอกพื้นที่จังหวัด มีเครือข่ายเพื่อขอรับการ     

ช่วยเหลอืในด้านที่ต้องการ

- ปัญหาและอปุสรรคของกลุ่มวสิาหกจิชมุชน คอื สมาชกิ

ในกลุ่มมคีวามถนัดเฉพาะด้าน แรงงานงานมจี�ำกัด และมอีาชพี

หลักท�ำให้การรวมตัวของสมาชกิขาดความต่อเนื่อง

ขั้นตอนที่ 2 ก�ำหนดแนวทางการออกแบบผลติภัณฑ์ 

การลงพื้นทีเ่กบ็ข้อมูลและการส�ำรวจความต้องการรปูแบบ
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ภาพที่ 3  กระบวนการพัฒนาผลติภัณฑ์สนิค้าที่ระลกึจากผ้าทอพื้นเมอืงสุโขทัย ส�ำหรับกลุ่มวสิาหกจิชุมชนเย็บผ้าและศลิปะ

   ประดษิฐ์จากผ้า ต�ำบลเขาแก้วศรสีมบูรณ์ อ�ำเภอทุ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย  
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สนิค้าที่ระลกึ พบว่า ชุมชนมคีวามต้องการพัฒนาสนิค้าประเภท 

ตุ๊กตา หมอนอิง และของใช้ส�ำนักงาน เนื่องจากเป็นสินค้าของ    

ที่ระลึกที่ผู ้บริโภคสามารถเลือกซื้อเพื่อเป็นของฝากและของ        

ที่ระลึกในโอกาสต่าง ๆ ได้ จึงออกแบบโดยน�ำผ้าทอหาดเสี้ยว

ลายสองท้อง ลายเครอืกลาง ลายยกดอกลายมุก ซึ่งมลีวดลาย

ไม่ใหญ่และไม่เลก็จนเกนิไป น�ำมาออกแบบตดัเยบ็ร่วมกบัผ้าฝ้าย

ทอมอืไม่มลีวดลาย เพือ่ให้เกดิความสมดลุทางศลิปะ ดงัภาพร่าง

การออกแบบผลติภัณฑ์แต่ละประเภท (ภาพที่ 4-6)

ขั้นตอนที่ 3 จัดท�ำต้นแบบผลติภัณฑ ์

การน�ำภาพร่างการออกแบบผลิตภัณฑ์ไปประเมินความ 

คิดเห็นต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ

ผลติภณัฑ์ ด้านผลติภณัฑ์และการตดัเย็บ จ�ำนวน 5 ท่าน หวัหนา้

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเย็บผ้าศิลปะประดิษฐ์ และสมาชิกในกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชน จากผลประเมินพบว่า การออกแบบภาพร่าง

ผลิตภัณฑ์ จ�ำนวน 9 รูปแบบ มีความเหมาะสมในการจัดท�ำ

เป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์สินค้าที่ระลึก จากนั้นพัฒนาเป็นต้นแบบ
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ภาพที่ 4  ภาพร่างผลติภัณฑ์ของใช้ส�ำนักงาน ก) ชุดใส่อุปกรณ์เครื่องเขยีนทรงสี่เหลี่ยม ข) ชุดใส่อุปกรณ์เครื่องเขยีนทรงกลม 

   และ ค) ที่วางโทรศัพท์มอืถอื   

  ก   ข   ค

ภาพที่ 5  ภาพร่างผลติภัณฑ์หมอนองิ ก) หมอนองิก้อนหนิ ข) หมอนองิลายเฉลยีง และ ค) หมอนองิเปลอืกหอย   

  ก   ข   ค

ภาพที่ 6  ภาพร่างผลติภัณฑ์ตุ๊กตา ก) ตุ๊กตาช้าง ข) ตุ๊กตาเต่าแม่ลูก และ ค) ปลาตะเพยีนพวงกุญแจ   

  ก   ข   ค
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สินค้าที่ระลึกประจ�ำกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนเย็บผ้าและศิลปะ

ประดิษฐ์จากผ้า ต�ำบลเขาแก้วศรีสมบูรณ์ อ�ำเภอทุ่งเสลี่ยม 

จังหวัดสุโขทัย ดังนี้

- สินค้าที่ระลึกประเภทผลิตภัณฑ์ของใช้ส�ำนักงาน      

(ภาพที ่7) ได้แก่ ชดุใส่อปุกรณ์เครือ่งเขยีนทรงกลม ชดุใส่อุปกรณ์

เครือ่งเขยีนทรงเหลีย่ม เลอืกใช้ผ้าฝ้ายทอมอืสคีรามเข้มเป็นส่วน

ห่อหุ้มโครงสร้างที่ท�ำจากกระดาษแข็ง ขึ้นรูปเป็นทรงสี่เหลี่ยม

และทรงกลม และใช้ผ้าทอลายสองท้องตกแต่งส่วนขอบเพือ่สร้าง

ลวดลายเฉพาะจุด ออกแบบการจัดวางแบบไล่ระดับ มีถาด

รองรับเพื่อความเรยีบร้อยในการใช้งาน และสามารถแยกใช้เป็น

ชิ้นเดี่ยว ส�ำหรับที่วางโทรศัพท์มอืถอืใช้ผ้าฝ้ายทอมอืสคีรามเข้ม

และใช้ผ้าลายประดษิฐ์เป็นดอกไม้ ใบไม้ เดนิเส้นด้วยการเนาด้าย

สอี่อนสื่อศลิปะพื้นบ้าน

- สินค้าที่ระลึกประเภทผลิตภัณฑ์หมอนอิง (ภาพที่ 8) 

ได้แก่ หมอนองิก้อนหนิจัดท�ำด้วยผ้าฝ้ายทอมอืสคีรามเข้ม ด้าน

ในบรรจุใยสังเคราะห์จ�ำลองแบบก้อนหิน และน�ำมาเย็บติดกับ

ปลอกหมอน หมอนอิงลายเฉลียงใช้ผ้าฝ้ายทอมือและผ้าลาย    

ยกดอกลายมุกสีครามเข้ม ตัดเย็บวางต�ำแหน่งลายแนวเฉลียง

ครึ่งใบ ขนาดกว้าง 40 เซนตเิมตร ยาว 40 เซนตเิมตร หมอนองิ

เปลอืกหอย ตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายทอมอืสคีรามเข้ม ส่วนปลายและ

ส่วนล่างของหมอนใช้ผ้าลายเครอืกลาง บรรจุใยสังเคราะห์ใส่ใน

ช่องให้มมีติิ

- สนิค้าที่ระลกึประเภทตุ๊กตา (ภาพที่ 9) ได้แก่ ตุ๊กตาช้าง

ตัวใหญ่และตัวเลก็ใช้ผ้าฝ้ายทอมอืสคีรามเข้มท�ำล�ำตัว ใช้ผ้าลาย

สองท้องท�ำใบหู ช้างขนาดกลางใช้ผ้าลายสองท้อง เต่าใช้ผ้าฝ้าย

ทอมอืสคีรามเข้มท�ำล�ำตวั ใช้ผ้าลายสองท้องท�ำกระดองเต่า พวง

กุญแจปลาตะเพียนใช้ผ้าฝ้ายทอมือสีครามเข้มเย็บเป็นไส้ไก่และ

น�ำมาสานเป็นปลาร้อยรวมเป็นพวง

ขัน้ตอนที ่4 อบรมให้ความรูแ้ละทกัษะด้านการพฒันา

ผลติภัณฑ์และฝึกปฏบิัตกิารจัดท�ำต้นแบบผลติภัณฑ ์

การถ่ายทอดความรู้ด้วยการจดัฝึกอบรมเชงิปฏบิตักิารให้

กบัชมุชน (ภาพที ่10) มวีทิยากรเป็นผูใ้ห้ความรูใ้นหัวข้อการเลอืก

ผ้าและลวดลายผ้าที่เหมาะสมกับการพัฒนาสนิค้า กระบวนการ

ออกแบบและพัฒนาผลติภัณฑ์ การพัฒนาผลติภัณฑ์บนพื้นฐาน

การใช้เอกลักษณ์ชุมชน และการฝึกปฏิบัติการจัดท�ำต้นแบบ ผู้
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ภาพที่ 7  ผลติภัณฑ์ของใช้ส�ำนักงาน ก) ชุดใส่อุปกรณ์เครื่องเขยีนทรงสี่เหลี่ยม ข) ชุดใส่อุปกรณ์เครื่องเขยีนทรงกลม และ 

    ค) ที่วางโทรศัพท์มอืถอื   

  ก   ข   ค

ภาพที่ 8  ผลติภัณฑ์หมอนองิ ก) หมอนองิก้อนหนิ ข) หมอนองิลายเฉลยีง และ ค) หมอนองิเปลอืกหอย   

  ก   ข   ค
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เข้ารับการถ่ายทอดมจี�ำนวน 30 คน ผลประเมนิความพงึพอใจ

หลังเข้ารับการถ่ายทอด พบว่า ด้านเนื้อหาสาระของหลักสูตร 

ด้านการออกแบบ ด้านวทิยากร ด้านวสัดอุปุกรณ ์ด้านสิง่อ�ำนวย

ความสะดวก และด้านคุณค่าประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจ

อยู่ในระดบัมาก และมคีวามพงึพอใจโดยรวมอยูใ่นระดบัมากทีส่ดุ

ข้ันตอนที ่5 พฒันาคณุภาพสนิค้ามาตรฐานผลติภณัฑ์

ชุมชน 

การส่งเสรมิให้ชมุชนน�ำผลติภณัฑ์เข้าสูก่ระบวนการรบัรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อยกระดับมาตรฐานของสินค้าให้

เกดิความเชื่อมั่นแก่ผู้บรโิภคและก้าวไปสู่มาตรฐานที่สูงขึ้นต่อไป 

กระบวนการประกอบด้วย 1) ศกึษาระเบยีบการของกระบวนการ

ขอรับรองมาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน 2) ยื่นขอรับรองมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ตามระเบียบและหลักเกณฑ์ เพื่อเสนอต่อส�ำนักงาน

อุตสาหกรรมจังหวัดสุโขทัย 3) ส�ำนักงานอุตสาหกรรมเขต 2   

ภาคเหนือ ตรวจสอบ 4) ส�ำนักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสุโขทัย

แจ้งผลการขอรับรอง ทั้งนี้กลุ ่มวิสาหกิจชุมชนน�ำหมอนอิง       

ลายเฉลียงตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายทอมือและผ้าลายยกดอกลายมุก  

สคีรามเข้ม เป็นผลติภัณฑ์น�ำร่อง ในการยื่นขอรับรองมาตรฐาน

ผลติภัณฑ์ชุมชน (มผช.) เพื่อขอรับรองคุณภาพผลติภัณฑ์ชุมชน

ภายใต้ตราสญัลกัษณ์สนิค้า Handmade Panson กลุ่มเยบ็ผ้าและ

ศลิปะประดษิฐ์

ความรู้หรอืความเชี่ยวชาญที่ใช้

กระบวนการออกแบบและพัฒนาผลติภัณฑ์

การออกแบบผลติภัณฑ์เพือ่ให้ตอบสนองกบัความต้องการ

ของลูกค้า (Kongprasert, 2015) เป็นการผลิตแบบตอบสนอง

ความต้องการลูกค้าเฉพาะราย (Personalized production) ม ี     

รูปแบบการผลิตคล้ายกับการผลิตสินค้าปริมาณมากเพื่อตอบ

สนองความต้องการลูกค้าเฉพาะราย (Mass customization) แต่

จะมุง่เน้นทีก่ารผลติสนิค้าให้ตอบสนองกบัความต้องการ ของคน

เฉพาะกลุม่ทีม่ลีกัษณะเฉพาะตัวค่อนข้างมาก โดยลกูค้าจะเข้ามา

มส่ีวนร่วมในการออกแบบและผลติมากขึ้น สนิค้าจะถกูผลติหรอื

สร้างขึ้นตามความต้องการของลูกค้า โดยเฉพาะสนิค้าที่มคีวาม

หลากหลายสงูราคาต้นทนุการผลติสงู หากน�ำวธิกีารดงักล่าวไป

ประยกุต์ใช้จะสามารถท�ำให้ลกูคา้มคีวามพงึพอใจและกลายเป็น

กลยุทธ์การขายเพื่อตอบโจทย์ลูกค้าได้เป็นอย่างดี ส�ำหรับ       

Keativipak (2018) พบว่า กรอบแนวคิดหลักของการออกแบบ

หัตถอุตสาหกรรมมสีาระส�ำคัญ โดยน�ำแนวความคดิหรอืทฤษฎี

มาเป็นเครื่องมือในการก�ำหนดประเด็น ท�ำให้มองเห็นสภาพ

ปัญหาในรูปของตัวแปร จะท�ำให้กระบวนการคิดวิเคราะห์และ

สังเคราะห์ชัดเจน
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ภาพที่ 10  การถ่ายทอดความรู้และจัดฝึกอบรมเชงิปฏบิัตกิาร

ให้กับกลุ่มชุมชน 
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การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพื้นฐานการใช้มรดกทาง

วัฒนธรรม 

สิ่งส�ำคัญประการหนึ่งที่เป็นแนวคิดในการพัฒนาชุมชนให้

มีความยั่งยืน คือการศึกษาคุณค่าของทุนทางวัฒนธรรมที่จะ   

ช่วยส่งเสริมศักยภาพของชุมชนเป็นส�ำคัญ โดยไม่ให้เกิดการ

ท�ำลายหรอืลดทอนคณุค่าของสิง่หนึง่สิง่ใด อกีทัง้ยงัส่งเสรมิการ

มีส่วนร่วมของชุมชนให้การด�ำเนินการเป็นไปโดยความต้องการ

ของชุมชน ส่งเสริมโครงสร้างทางสังคมโดยมุ่งหวังให้ชุมชน

สามารถด�ำเนินไปอย่างยั่งยืน แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์บน

พื้นฐานการใช้มรดกทางวฒันธรรม (Cultural asset) Suwanthada 

& Sikka (2018) กล่าวว่า สามารถประยุกต์ใช้ทุนวัฒนธรรมและ

ภูมิปัญญาในท้องถิ่น โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ ของใช้ของตกแต่ง  

ของที่ระลึก และผ้าและเครื่องแต่งกาย เป็นการอนุรักษ์สืบสาน

ต้นทุนในท้องถิ่นให้คงอยู่คู่ชุมชนและส่งเสริมการท่องเที่ยวใน

ชมุชน โดยสามารถนาํทนุทางวฒันธรรมมาสร้างความโดดเด่นให้

กบัผลติภณัฑ์ของตนหรอืใช้ทุนทางวัฒนธรรมสร้างความแตกต่าง

หรอืสร้างจุดขายให้กับสนิค้า เกดิเป็นสนิค้าวัฒนธรรมและทําให้

สินค้าและบริการมีมูลค่าเพิ่มขึ้น และทุนทางวัฒนธรรมยังเป็น

ปัจจยัสาํคญัในยคุของการออกแบบเชงิสร้างสรรค์ทีห่ลายประเทศ

ให้ความสําคัญในการนํามาสร้างมูลค่าเพิ่มและสร้างความ      

แตกต่าง 

การออกแบบร่วมสมัย

การออกผลิตภัณฑ์แบบร่วมสมัย (Wanichakorn, 2014) 

กล่าวถึงการออกแบบและสร้างผลิตภัณฑ์ร ่วมสมัยไว ้ว ่า 

ภมูปัิญญาท้องถิน่ของไทยมเีรือ่งราวและคณุค่าและมคีวามหลาก

หลาย องค์ประกอบที่สร้างให้เกิดผลผลิตจากภูมิปัญญาและ

หัตถกรรม ได้แก่ เส้นสาย รูปร่างรูปทรง และวัสดุ ฯลฯ ล้วน    

เป็นองค์ความรู้ที่มีคุณค่าต่อการต่อยอดและพัฒนาผลิตภัณฑ์

ร่วมสมัยในปัจจุบันทั้งสิ้น และการประยุกต์ใช้เครื่องมือและ

กระบวนวธิใีนการออกแบบทีส่อดคล้องกบัภมูปัิญญา เริม่ตัง้แต่

การลดทอน เรียบเรียงองค์ประกอบประโยชน์ใช้สอย และ

ออกแบบต้นแบบ ซึ่งสรุปกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จาก

ภูมปิัญญาได้ดังนี้

1 ) การสร ้างแรงบันดาลใจจากภูมิป ัญญาท ้องถิ่น                

(Inspiration & appreciation) ซึ่งเป็นการศกึษาคุณค่าเชงิรูปธรรม 

ได้แก่ รูปร่าง รูปทรง สสีัน พื้นผวิ วัสดุ และคุณค่าเชงินามธรรม

ของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เรื่องราว คุณค่าทางจิตวิญญาณใน

ภูมิปัญญา ปรัชญา แนวคิด การแก้ปัญญาเชิงความคิดและ       

เชงิช่าง เป็นต้น

2) การร่างภาพเพือ่ศกึษาสญัญะรปูทรงจากมมุมองต่าง ๆ  

(Study & sketch) ซึ่งขั้นตอนนี้มุ่งเน้นการศึกษารูปธรรมของ

ผลติภัณฑ์จากภูมปิัญญา

3) การตัดทอนรายละเอียด พื้นผิว ลวดลายของรูปทรง   

ให้มคีวามเรยีบง่าย (Simplicity form) โดยใช้รปูร่างรปูทรงพื้นฐาน 

เช่น รูปทรงเรขาคณิต การเลือกใช้วัสดุใหม่ที่ท�ำให้มีความร่วม

สมัย หรอืทันสมัย ลดทอนบางส่วนให้เรยีบง่าย โดยที่คุณค่าและ

ความหมายทางวัฒนธรรมยังคงอยู่ และสามารถสื่อสารความ

หมายในยุคสมัยใหม่ได้

4) การถ่ายทอดสัญญะรูปทรงสู่การจัดการองค์ประกอบ 

(Elements design and principles) โดยถอดองค์ประกอบ จุด เส้น 

ระนาบ จังหวะ รูปร่าง เป็นลวดลายหรอืพื้นผวิใหม่ เป็นการจัด

องค์ประกอบใหม่ มรีูปร่างและสัดส่วนใหม่ เพื่อให้เกดิความรู้สกึ

ใหม่ บรรยากาศใหม่ เพื่อสร้างความแตกต่าง ความเป็นปัจเจก 

หรอืสร้างเอกลักษณ์ให้กับงานออกแบบ สู่งานออกแบบประเภท

อื่น ๆ ที่มคีวามหลากหลายมากยิ่งขึ้น

5) การออกแบบเพื่อประสานพฤติกรรมและประโยชน์ 

(Functional) เป็นขั้นตอนที่เน้นการวิเคราะห์ ซึ่งจ�ำเป็นต้อง

พจิารณารปูทรงกบัการใช้สอย ซึง่พจิารณาจากการท�ำ Osborn’s 

checklist เพื่อกระตุ้นให้เกดินวัตกรรมในการออกแบบผลติภัณฑ์ 

ได้แก่ การเปลี่ยนวิธีใช้ การพลิกมุมมอง การเพิ่มและลด

คณุสมบตั ิการแทนทีด้่วยสิง่ใหม่ การล�ำดับรปูแบบใหม่ และการ

ผสมผสาน เป็นต้น

6) การผลติต้นแบบ (Prototype) ของผลติภณัฑ์ทีอ่อกแบบ

จะช่วยให้สามารถประเมินความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์

ประโยชน์ใช้สอย การตอบสนองต่อความต้องการ องค์ประกอบ 

และความงาม คุณค่า วัสดุที่เหมาะสมในการผลติได้ดขีึ้น

การยกระดับมาตรฐานสนิค้าและผลติภัณฑ์ชุมชน

ผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือที่ผ่านมาเรียกว่าหนึ่งต�ำบลหนึ่ง

ผลติภณัฑ์หรอืผลติภณัฑ์ OTOP เป็นผลติภณัฑ์จากชมุชน โดยใช้

ภูมิปัญญาชาวบ้านที่แสดงให้เห็นถึงรากฐานทางวัฒนธรรม วิถี

ชวีติความเป็นอยู่ของคนในชุมชนนัน้ ๆ เป็นแนวคดิที่ต้องการให้

ประชาชนประกอบธุรกิจสามารถสร้างรายได้เพิ่ม หรือสร้าง

ศักยภาพที่มอียู่ภายในชุมชนให้เกดิประโยชน์ทางเศรษฐกจิ 

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ ข้อกําหนดด้านคุณภาพที่

มุ่งเน้นให้เกิดการพัฒนาอย่างย่ังยืน เพื่อยกระดับคุณภาพของ

ผลติภณัฑ์ชมุชนให้เป็นไปตามมาตรฐานที่กาํหนด ให้เป็นทีย่อมรบั

เชื่อถือและสร้างความมั่นใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ และ

สอดคล้องกับนโยบาย OTOP โดยแต่ละผลติภัณฑ์มขี้อกําหนดที่
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แตกต่างกัน ประโยชน์ที่ได้รับจากมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน      

คอื 1) ผู้ผลติผลติภัณฑ์ชุมชนมคีวามเข้าใจ และมคีวามรู้ในการ

ผลติสนิค้าที่มคีุณภาพ 2) สนิค้ามคีุณภาพมากยิ่งขึ้น 3) สนิค้า

เป็นที่น่าเชื่อถือและเป็นที่ต้องการของตลาด 4) สามารถนํา

ผลติภัณฑ์เข้าคัดสรร OTOP Product Champion (ระดับดาว) 5) 

ได้รับการสนับสนุนเพื่อการพัฒนาที่เหมาะสมจากหน่วยงานที่

เกี่ยวข้อง

การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึงการให้การ

รับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้ผลิตในชุมชน ที่เกิดการ 

รวมกลุ่มกันประกอบกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งทั้งที่จดทะเบียน

อย่างเป็นทางการหรอืทีไ่ม่มกีารจดทะเบยีน เป็นการรวมกลุม่เอง

โดยธรรมชาติหรือชุมชนในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่

ผ่านการคดัเลอืกจากจงัหวัด และ/หรอืหน่วยงานทีเ่กีย่วข้อง ตาม

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์

อุตสาหกรรมได้ประกาศกําหนดไว้

ผู้ยื่นคําขอต้องมีคุณสมบัติในข้อหนึ่งข้อใด ดังต่อไปนี้ 1) 

เป็นผู้ผลติในชุมชนของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑ์ ได้รับ

การคัดเลือกจากคณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลติภัณฑ์แห่งชาต ิ(กอ.นตผ.) 2) เป็นกลุ่มหรอืสมาชกิของกลุ่ม

เกษตรกร กลุ่มสหกรณ์ หรอืกลุ่มอื่น ๆ ตามกฏหมายวสิาหกจิ

ชุมชน เช่น กลุ่มอาชีพ กลุ่มอาชีพก้าวหน้า กลุ่มธรรมชาต ิ   

เป็นต้น

การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน ประกอบด้วยการ     

ดําเนินการดังนี้ 1) ตรวจสอบสถานที่ผลิตและเก็บตัวอย่างจาก

สถานที่ผลติส่งตรวจสอบ เพื่อพจิารณาออกใบรับรอง 2) ตรวจ

ตดิตามผลคณุภาพผลติภณัฑ์ชมุชนทีไ่ด้รบัการรบัรอง โดยสุม่ซื้อ

ตัวอย่างที่ได้รับการรับรองจากสถานที่จําหน่ายเพื่อตรวจสอบ   

3) การขอการรบัรองให้ยืน่ค�ำขอต่อส�ำนักงานมาตรฐานผลติภณัฑ์

อุตสาหกรรม หรือส�ำนักงานอุตสาหกรรมจังหวัด หรือจังหวัด 

พร้อมหลกัฐานและเอกสารต่าง ๆ  ตามแบบทีส่าํนกังานมาตรฐาน

ผลติภัณฑ์อตุสาหกรรมกาํหนด 4) เมือ่ได้รบัคาํขอแล้วสาํนกังาน

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมจะนัดหมายการตรวจสอบ

สถานทีผ่ลติ เกบ็ตวัอย่างส่งทดสอบ หรอืทดสอบ ณ สถานทีผ่ลติ 

5) ประเมินผลการตรวจสอบว่าเป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์

ชุมชนที่ได้กําหนดไว้หรอืไม่ 6) ใบรับรองผลติภัณฑ์ มอีายุ 3 ปี 

นับตั้งแต่วันที่ระบุในใบรับรอง (Thai Industrial Standards            

Institute, 2015)

สถานการณ์ใหม่
ทีเ่ปลีย่นแปลงไปจากเดมิ 

1) องค์ความรูท้ีช่มุชนได้รบั กลุม่วสิาหกจิชมุชนมองเห็น

โอกาสในการพัฒนาสินค้าให้มีเอกลักษณ์และมีสินค้าจ�ำหน่าย

หลากหลายประเภท ได้รับองค์ความรู้และแนวทางการพัฒนา

สินค้าด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้รับเทคนิคการตัดเย็บที่   

เหมาะสมกับการผลิตจ�ำนวนมากและมีแพทเทิร์นการสร้างแบบ

เพือ่เป็นประโยชน์ต่อการผลติและจ�ำหน่ายสนิค้าประเภทใหม่ เหน็

คุณค่าของวัฒนธรรมชุมชน และการมีส่วนร่วมในกระบวนการ

ออกแบบและพฒันาผลติภัณฑ์ทีม่าจากความต้องการของชมุชน 

เกดิความเข้มแข็งความรักและสามัคคี

2) รูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่และการแปรรูปผ้าทอ เดิม

กลุ่มลูกค้าจะซื้อผ้าทอเพื่อวัตถุประสงค์ในการนุ่งห่มและตัดเย็บ

เป็นเครือ่งแต่งกาย เช่น เสื้อบรุุษ เสื้อสตร ีกระโปรง กางเกง ท�ำให้

เป็นการจ�ำกัดกลุ ่มลูกค้าเฉพาะกลุ ่มที่มีความชื่นชอบและ        

นยิม เมือ่พฒันาสนิค้าให้มอีรรถประโยชน์แตกต่างจากเดมิ ท�ำให้

ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อสินค้าได้ตามความชอบ จึงไม่จ�ำกัด

ลูกค้าเฉพาะกลุ่มอกีต่อไป 

3) การขอรับใบรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 

(มผช.) กลุ่มวิสาหกิจได้ด�ำเนินการขอรับใบรับรองมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จากส�ำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์

อุตสาหกรรมจังหวัดสุโขทัย เพื่อขอรับรองคุณภาพสินค้าเลขที่ 

มผช.199/2553 ประเภทมาตรฐานผลติภัณฑ์หมอนองิ ตามหลัก

เกณฑ์และเงื่อนไขในการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  

สอดคล้องกับนโยบายการยกระดับมาตรฐานสินค้าที่เกิดจาก

ชุมชนโดยใช้ภูมปิัญญารากฐานทางวัฒนธรรม

ผลกระทบและความยัง่ยนื
ของการเปลีย่นแปลง 

กลุม่วสิาหกจิชมุชนเย็บผ้าและศลิปะประดษิฐ์จากผ้า ต�ำบล

เขาแก้วศรสีมบรูณ์ อ�ำเภอทุง่เสลีย่ม จงัหวดัสโุขทยั มคีวามเข้าใจ

และมีแนวความคิดในกระบวนการพัฒนาสินค้ามากขึ้นส่งผลใน

ด้านเศรษฐกจิและสังคมที่จะน�ำไปสู่ความยั่งยนืได้ ดังนี้ 
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วารสารวจิัยเพื่อการพัฒนาเชงิพื้นที่   =====   ปีที่ 13 ฉบับที่ 4 กรกฎาคม-สงิหาคม 2564วารสารวจิัยเพื่อการพัฒนาเชงิพื้นที่   =====   ปีที่ 13 ฉบับที่ 4 กรกฎาคม-สงิหาคม 2564

ด้านเศรษฐกจิ ชุมชนมสี่วนร่วมในการพัฒนาเศรษฐกจิที่

เกดิขึ้นจากรากฐานทางวฒันธรรมทีม่อียูใ่นชมุชน และเรยีนรูผ่้าน

การลงมอืปฏบิตัสิามารถสร้างผลติภณัฑ์ได้ มผีลติภณัฑ์ใหม่เพือ่

ตอบสนองความต้องการที่หลากหลายของลูกค้า มีการทดลอง

ตลาดเพือ่วางจ�ำหน่ายสนิค้า ณ กลุม่วสิาหกจิ และประชาสมัพันธ์

ทางสือ่สงัคมออนไลน์ ช่องทางไลน์ (Line) และเฟซบุก๊ (Facebook) 

ให้ประชาชนเข้าถงึ ได้รับโอกาสร่วมจัดแสดงและจ�ำหน่ายสนิค้า

ในงานแสดงสินค้าชุมชนระดับจังหวัดและกรุงเทพมหานคร     

ด้านการจัดจ�ำหน่าย พบว่าผลติภณัฑ์ใหม่ท�ำให้เกดิการเพิม่มูลค่า 

จากเดมิจ�ำหน่ายผ้า ราคาหลาละ 100 บาท แต่เมือ่น�ำผ้ามาพฒันา

เป็นผลิตภัณฑ์ ท�ำให้มูลค่าของการจ�ำหน่ายเพิ่มขึ้น สามารถ

จ�ำหน่ายในราคาสูงกว่าเดิมร้อยละ 60 โดยการผลิตผลิตภัณฑ์

หมอนองิ มต้ีนทนุการผลติต่อใบราคา 200-250 บาท และก�ำหนด

ราคาจ�ำหน่ายใบละ 459 บาท ซึ่งมีมูลค่าเพิ่มขึ้น และยังสร้าง

ความเชื่อมั่นในมาตรฐานสินค้าด้วยการด�ำเนินการขอรับรอง

มาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชนเพื่อประโยชน์เชงิธุรกจิต่อไป

ด้านสังคม สมาชิกชุมชนเกิดความรักและเห็นคุณค่าของ

ของสิ่งที่มีอยู่ในชุมชน เพราะเข้าใจกระบวนการน�ำมาใช้ให้เกิด

ประโยชน์ทางเศรษฐกิจอย่างเป็นรูปธรรม ท�ำให้ผู้น�ำชุมชนเห็น

ความส�ำคัญของการรวมกลุ ่ม และมองเห็นแนวทางในการ          

ส่งเสรมิสนับสนุนให้ชุมชนเข้มแข็ง นอกจากนี้ชุมชนยังน�ำความรู้

ที่ได้รับไปแลกเปลี่ยนและถ่ายทอดให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน    

ใกล้เคียง ท�ำให้เกิดเครือข่ายชุมชนที่จะน�ำไปสู่ความย่ังยืนใน
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